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A G E N Z I A  P U B B L I C I T A R I A







Dove c’è un prodotto serio 
da vendere, deve esserci 
comunicazione seria.


Ovvero: Il fumo e l’arrosto devono restare insieme.


Cosa attira di un buon arrosto succulento? 


Cosa provoca il desiderio di addentarlo con abbandono?


Facile, è il suo profumo irresistibile, è l’aroma invitante 


a cui si obbedisce quasi senza pensarci.


La comunicazione è questo fumo fragrante, 


è l’invito irresistibile a considerare il vostro prodotto, 


a desiderarlo ed ottenerlo.


È la strada che porta all’arrosto del successo.


Holbein & Partners è un’Agenzia di Comunicazione che, 


per esperienza e talento, conosce i segreti per far vedere 


questo fumo e farne sentire il profumo ai vostri clienti.


Per questo, con metodo altrettanto serio e concreto, 


offre alle aziende che credono nel loro prodotto


la comunicazione più adatta, più efficace e più redditizia. 


Con costi sempre adeguati alle capacità di investimento 


di ogni azienda che voglia raggiungere subito 


il successo sperato.







Sistemi d’identità


L’identità di una marca è il suo aspetto fisico e la sua personalità.


Ovvero: il marchio è un’indicazione che orienta i consumatori.


Presentarsi ai consumatori, siano essi individui o società, 


per un prodotto significa esibire immediatamente una serie di qualità.


Significa già comunicare e orientare i clienti verso una scelta.


Per questo la ricerca di marchio e stile grafico di una marca


deve essere qualcosa di più di un guizzo creativo. 


Diventa la costruzione di un ritratto che contiene molte promesse.


Holbein & Partners ha costruito molti ritratti nei suoi decenni di attività.


Tutti hanno mostrato, e ancora mostrano, le qualità della marca 


e ciò che promette.


Per questo hanno avuto successo.
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Editoria2
Raccontare il prodotto è qualcosa di più di informare.


Ovvero: le parole e le immagini seducono e convincono.


La presentazione di un’azienda, dei suoi prodotti, 


del suo modo di lavorare e di fare qualità ha bisogno di mezzi 


più ampi di un marchio e di un biglietto da visita.


E ha bisogno di raccontare con uno stile adatto 


alla personalità dell’azienda.


Holbein & Partners ha una lunga e fortunata esperienza nell’editoria aziendale:


- Company Profile per ogni tipo di azienda, una personalissima biografia. 


- Brochure e Manuali per esporre e vendere i servizi o i prodotti già sulla carta.


- Pieghevoli e Schede per lanciare le novità, comunicare le offerte, stimolare le vendite.


- Mailing per comunicare in sintesi e in forma diretta.


Ente Parco 
Naturale Regionale 


del Fiume Sile


River Sile 
Regional Nature 
Park Authority


F i u m e  S i l e :  m a g i c i  i t i n e r a r i  t r a  T r e v i s o  e  V e n e z i a


The  r iver  S i l e :  magic  i t inerar ies  between Trev iso  and Ven ice


MI PIACE UN SACCO.


S C E G L I  S U B I T O  L A  T U A  F A S H I O N


Moltiplica il tuo divertimento con 2MUCH!:
solo fino al 31 dicembre 2008,


se acquisti 1 combinazione 2MUCH! 


riceverai in regalo 1 simpatica
poltroncina Fashion in tessuto tecnico,
disponibile in 5 fantastici colori moda.







Prodotti3
Il giusto pack è quello che attrae l’occhio e la mano del consumatore.


Ovvero: Il vestito fa il prodotto.


I colori, i caratteri, le immagini, la cartotecnica, i materiali: 


in una confezione sono decine gli elementi decisivi 


per il successo di un prodotto. 


Per questo lo studio del packaging è un’attività che richiede grande preparazione 


tecnica, ma anche creatività, sensibilità, gusto, misura.


Molto ben strutturata per affrontare le progettazioni di packaging, 


Holbein & Partners possiede quasi una vocazione particolare 


per questo specifico settore della comunicazione che richiede 


sottile intelligenza e grande, sconfinata, creatività.







Pubblicità4
Per farsi scegliere occorre creare un pensiero positivo.


Ovvero: nel prodotto, il consumatore vede sempre un sogno.


Fare pubblicità significa cercare con il marketing di modificare 


o confermare ciò che il consumatore sa o sta pensando di un prodotto. 


Un lavoro complesso ma possibile. 


Il segreto per riuscire nell’impresa è avere idee chiare, creatività e una 


certa competenza nell’individuare obiettivi, target, concetti e promesse. 


Ricordando che i consumatori, insieme al prodotto, 


acquistano sempre il loro sogno. 


Holbein & Partners è qualcosa di più di uno studio grafico: 


è un’agenzia pubblicitaria, proprio perché ha queste caratteristiche 


di lucidità nel comunicare. 


Le sue campagne - stampa, radio, affissione o tv - sanno dove puntare, 


si fanno notare, suggeriscono un sogno, influiscono sulle opinioni 


dei consumatori, contengono promesse credibili. 


Per questo funzionano.







Ambienti.5
Gli spazi parlano e il linguaggio è già parte del messaggio.


Ovvero: l’importanza del luogo dove si incontra il prodotto.


Alle fiere o manifestazioni, negli show room, nei negozi, 


il prodotto “vive” in un ambiente che dovrebbe essergli 


il più favorevole possibile. 


Come una casa racconta la personalità di chi vi abita, 


lo stand o lo shop hanno il dovere di esprimere la personalità 


del prodotto, affascinando il consumatore che visita e vive lo spazio.


Holbein & Partners inventa, progetta e coordina l’allestimento 


di questi spazi (stand, show room e punti vendita) con peculiare 


attenzione ai materiali, ai segnali sottili che le architetture trasmettono, 


alla grafica che aiuta il messaggio visivo ad esporre 


tutti i suoi argomenti.







6 Internet. 
Multimedia. Video.


La comunicazione efficace supera i limiti, è globale e sempre fruibile.


Ovvero: Se il mondo naviga, bisogna sapersi mettere sulla sua rotta.


Se fino alla fine degli anni ‘90 erano sempre i consumatori 


ad andare dove stavano i prodotti, oggi c’è un luogo 


di incontro comune: Internet. 


L’esistenza on-web sta cominciando a diventare sinonimo 


di esistenza in vita per i prodotti e per le aziende. 


E avere un sito, per un’azienda è spesso solo un punto 


di partenza per tracciare strategie di comunicazione on-web 


coerenti con l’immagine della marca ed efficaci in relazione 


agli obiettivi aziendali.


Holbein & Partners  ha sviluppato, negli ultimi anni, 


specifiche competenze anche in questo settore e sostiene i suoi clienti 


sia nella crazione di siti, video e presentazioni multimediali, 


sia nelle scelte di piani di comunicazione con nuovi protagonisti: 


banner, pop-up, pay per clik e impressions. 
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